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Verlagsangaben

Anschrift ZGM Zeitungsgruppe Munsterland
An der Hansalinie 1, 48163 Minster
www.zgm-muensterland.de

Zentrale Fon:  0251/690-4919

Anzeigenleitung Fon:  0251/690-908500
Fax:  0251/690-808590
E-Mail: leitung.anzeigen@zgm-muensterland.de

Media-Service Fon:  0251/690-908501
Fax:  0251/690-808590
E-Mail: ms@zgm-muensterland.de

Kundenbetreuung
Anzeigenservice fir Fon:  0251/690-4919
gewerbliche Ortskunden  Fax:  0251/690-4910
E-Mail: anzeigen-servicc@@zgm-muensterland.de

Anzeigenservice fur Fon:  0251/690-49299
Agenturen und Bestatter Fax:  0251/690-808189
E-Mail: anzeigen@zgm-muensterland.de

Technische Fon:  0251/690-9047-21 bis -23
Beilagendisposition Fax:  0251/690-804729
E-Mail: zbd@aschendorff.de

Erscheinungsweise werktaglich

Alle Preise zzgl. der jeweils giiltigen gesetzlichen MwsSt.

Anzeigenschluss

Zahlungsbedingungen

Bankkonten

Auflagen

Leser/Reichweite

Ausgabe Montag: Freitag 13.00 Uhr
Ausgaben Dienstag-freitag: am Vortag 10.30 Uhr
Ausgabe Samstag: Donnerstag 16.00 Uhr
Kfz-Markt Donnerstag 14.00 Uhr
Stellenanzeigen/Unterricht: Donnerstag 10.30 Uhr
Heiraten/Bekanntschaften: Donnerstag 10.30 Uhr

8 Tage nach Rechnungsempfang netto

10500 ZGM Gesamtausgabe
Commerzbank Minster

IBAN DE24 4004 0028 0393 3975 00
alle Ubrigen Ausgaben

Sparkasse Munsterland Ost
IBAN DE50 4005 0150 0000 2500 01

Postbank Essen
IBAN DE75 3601 0043 0059 8334 30

Commerzbank Minster
IBAN DE40 4004 0028 0391 2151 00

verkaufte Auflage 2. Quartal 2024 inkl. E-Paper It. IVW

Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e. V. (agma) -
Media-Analyse 2024 TZ, Basis Verbreitungsgebiet
It. ZMG-Verbreitungsatlas 2024/2025

—
" m3
WISSEN, WAS ZAHLT a m: o
Geprifte Auflage
Klare Basis fur den Werbemarkt — aessgemeinchst sedis dnsiye o.v.

Titelfoto: Adobe Stock



Verbreitungskarte Gesamtausgabe

Osnabrick

10240 Westerkappeln
[ ]

Rheine o |bben£>l’]ren

10360
. O.Chtrup Ems- Lengerich

dett °
Gronau 10370 1836e2 10145 10230
(]

L)
Steinfurt Greven
.

10175 1

Telgte

. - Minster  ®
B||Igrbeck Havix- ° Wa.rendorf

beck
Gescher Coesfeld ° 10125

10320 | ;mgo Stadt Manster 10190
Velen °
i [ ]
10330  Senden Sendenhorst

. o o Drensteinfurt
Borken  eken Dulmen .« 10200
L]

10340 o Ascheberg 10160 *aplen
Ludinghausen 10180

Kreis Coesfeld

Niederlande

10210

Dortmund



Auflagenzahlen

Titel nach Ausgaben Mo-Fr Sa nach Kreisen Mo-Fr Sa Z1S-Nr.
10500 ZGM Gesamtausgabe 170.834 178.557 170.834 178.557 105.295
10100 Hauptausgabe Miinster inkl. 10320 AZ, 10364 EVZ 104.696 109.669 Stadt Miinster 37.864 40.161 105.786
10130 WN Nottuln/Havixbeck 5.266 5.487 Kreis Coesfeld 31.181 31.940 100.170
10180 WN Ludinghausen 7.618 7.930 101.258
10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld” 14.409 14.693 101.519
10330 Dulmener Zeitung™™* 6.380 6.380 101.100
10145 WN/Grevener Zeitung 5.921 6.192 Kreis Steinfurt 61.093 104.889
10175 WN/MZ Steinfurt 10.680 11.097 104.883
10230 WN Lengerich 5.504 5.634 101.193
10240 Ibbenburener Volkszeitung 15.162 15.693 101.072
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 14.857 16.245 100.710
10364 Emsdettener Volkszeitung 5.861 6.302 101.345
10370 WN Ochtrup 3.108 3.175 101.877
10150 WN Telgte 5.131 5.382 Kreis Warendorf 17.077 100.325
10160 WN Sendenhorst/Drensteinfurt 3.623 3.754 100.626
10190 WN Warendorf 4.259 4.431 100.931
10200 WN Ahlen 4.064 4.240 101.777
10210 WN Gronau 6.825 6.954 Kreis Borken™* 23.619 100.403
10340 Borkener Zeitung 14.302 14.807 101.578

Auflagen: verkaufte Auflage 2. Quartal 2024 inkl. ePaper It. VW - Kreisauflagen It. Verlagsangaben. 7IS ist ein Zeitungsinformationssystem, in dem alle Anzeigenbelegungseinheiten mit einer ein-
davon Mo-Fr 2.492 und Sa 2.550 Exemplare im Kreis Borken deutigen sechsstelligen Nummer identfiziert werden. Der ZIS-Schlussel wird in allen Zeitungsdaten
nklusive Mo-Fr 2.492 und Sa 2.550 Exemplare Allgemeine Zéilung Coesfeld. von ZMG, IVW und AG. MA gefiihrt und ermaglicht eine reibungslose Zuordnung der Ausgaben.

entspricht Mo-Sa
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Platzierungsbedingungen und Sonderformate

Zeitungsgruppe Mansterland

Anmerkung zur Berechnung

Muster

Gestaltete [t. Media-
Anzeigen 4c daten
TitelfuBanzeige 100/2
Textteilanzeige 10/1
Eckfeldanzeige il
Streifenanzeige 100/7
Panorama- 240/15
anzeige

Treppenanzeigen VAl
Satelliten

anzeigen 50/1
Sponsorenkeil 90/2

Flexformanzeige

200/7

Tunnelanzeige

485/7
100/2
100/2
400/7
400/7
485/15
240/7
150/3
Wi
Wi

90/2

auf Anfrage

240/11

Ausgabe

siehe folgende Seiten
siehe folgende Seiten
alle Ausgaben
10500 Gesamtausgabe
10500 Gesamtausgabe
Belegungsmoglichkeiten auf Anfrage
alle Ausgaben
Mi. und Sa., 10500 Gesamtausgabe
alle Ausgaben
alle Ausgaben
10500 Gesamtausgabe
alle Ausgaben

auf Anfrage

Platzierung

Anzeigen-/Textseiten

Titelseite unten rechts

Redaktionsseite, mindestens drei
Seiten von Text umgeben

unten aufsen

Redaktionsseite unter Text,
auf Seite 3 max. 150/7

Redaktionsseite unter Text
oder als ganze Anzeigenseiten

Redaktionsseite unter Text

Anzeigenseiten im Rubrikenmarkt,
an vier Seiten von Text umgeben

Anzeigenseite mit mindestens vier,
maximal sieben Anzeigen

Anzeigenseite mit mindestens
fonf Anzeigen

erste Sportseite

Redaktionsseite, Anzeige mit
unregelmafSigen Formen

auf Anfrage

mm-Preis |t. Mediadaten
Festpreis It. Mediadaten
mm-Preis |t. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten

mm-Preis It. Mediadaten

mm-Preis It. Mediadaten, Berechnung:
tatsachliche Anzeigen-mm

mm-Preis It. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten

auf Anfrage

mm-Preis It. Mediadaten, Berechnungsgrund-
lage: hachster Punkt der Flexformanzeige

auf Anfrage
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Standardformate: Grund- und Ortspreise 4c Zeitungsgruppe Munsterland
Grundpreis | 10100 Hauptausgabe Minster”  7IS-Nr. 105.786 1/t seie 1000t Eckfeld
[ TR T ‘ Eleatmm
Auflagenzahlen 193076 201042 102566 108026 = 1000 mm
68.782,70 79.239,30 30.453,15 34.798,75
20.260,00 23.340,00 8.970,00 10.250,00
34.462,26 39.701,34 15.257,97 17.435,25
29.478,30 33.959,70 13.051,35 14.913,75
17.302,04 19.932,36 7.660,38 8.753,50 vl R
14.769,54 17.014,86 6.539,13 7.472,25 e ey
(137,5 mm)

. = 1455 mm
Ortspreis 10500 Gesamtausgabe ZIS-Nr. 105.295 10100 Hauptausgabe Minster®  ZIS-Nr. 105.786
] [ worr ] s
Auflagenzahlen 193076 201042 102566 108026
57.782,90 66.575,95 25.564,35 29.230,95
17.020,00 19.610,00 7.530,00 8.610,00 o W e
28.951,02 33.356,61 12.808,53 14.645,61 (3232 mm) (1378 mm)
24.764,10 28.532,55 10.956,15 12.527,55
14.535,08 16.746,94 6.430,62 7.352,94
12.407,58 14.295,69 5.489,37 6.276,69 -

Bei s/w-Anzeigen gewahren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.
Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.

“ Inserate im Anzeigenteil, Textteil und der Rubrik Veranstaltungen werden automatisch als Smart Ad digital auf unseren Newsportalen veroffentlicht.
Infos hierzu sehen Sie auf Seite 14 ,Smart Ads”.



10500 Gesamtausgabe; ZIS-Nr. 105.295

Verkaufte Auflage und Leser

Montag bis Freitag 170.834 Osnabriick
Samstag 178.557 © Recke

Kreis Steinfurt
Leser: 498.000 e| 1021:4(e)m}‘lgeens°terk:jppeln

Rheine o ° |bben£)ljren

Lotte
Neuenkirchen o

o) _1 03 o Tecklenburg
° Wettringen L ich
Ochtrup Ems-  saerbeck engerici

detten  ° O
".GIONaU 10370 yewn 10364 1'% 10230 tenen
o (© ° °

Niederlande

g Steinfurt —
o Greven
1 021 0 Horstmar ° ) Ostbevern
Schiﬁgpingen Nord1w6[i1;5 10_?50
Laer Sassenberg
o Altenberge
Telgte o
Rosendahl - Minster  ® ’
Blllsrbeck / ESXILX_ . Warendorf
Gescher  Coesfeld 10130 10125 E(\)/erswinkel
Tiond g 10120
- 10320 Nottuln Stadt Minster .
v Sendenhorst
10330  Senden .
: .k veiden ® * Dillmen Dre.nstelnfurt
orken "o peken 0 10200

10340

o
Raesfeld

e Ascheberg 109160 .Ahlen
Ludinghausen 10180

Kreis Coesfeld

Essen
Dortmund

Kreis Warendorf

0 MoFr | sa N MoFr |  Sa |

PIE 2026 2334 17,02 1961
FlieBsatz (¢/zeile) 18,52 20,85 15,56 17,51

nundpreis | onspres |

L Mofr | Sa |
60,78 70,02 51,06 58,82

Mindestgrofe 10 mm/1 Spalte; Maximalformat 100 mm/2 Spalten

8.104,00 9.336,00 6.807,00 7.842,00
Festgrofe 100 mm/2 Spalten

 f Mofr | Sa |

I3 12.712,00 13.557,00 10.678,00 11.388,00

FestgroRe 100 mm/2 Spalten

Die Mindestberechnung fur 4c-Anzeigen betragt 100 mm.
Bei s/w-Anzeigen gewadhren wir einen Nachlass in Hohe von 20 %
auf den 4c-Preis.

Abweichende Preise fir Stellenanzeigen siehe Seite 15.
Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.
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Anzeigenteil, Textteil, TitelfuRs, Flie3satz: Grundpreise 4c

Zeitungsgruppe Munster

Grundpreise 4c Anzeigenteil 4c mm FlieBsatz (€/Zeile)

gestaltete Anzeigen €/mm

10100 Hauptausgabe Munster inkl. 10320 AZ, 10364 EVZ
10130 WN Nottuln/Havixbeck

10145 WN/Grevener Zeitung

10150 WN Telgte

10160 WN Sendenhorst/Drensteinfurt
10175 WN/MZ Steinfurt

10180 WN Ludinghausen

10190 WN Warendorf

10200 WN Ahlen

10210 WN Gronau

10230 WN Lengerich

10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld”
10370 WN Ochtrup

Bei s/w-Anzeigen gewahren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.
Die Mindestberechnung fur 4c-Anzeigen betragt 100 mm.

Mo-Fr

8,97
1,52
2,19
1,52
1,41
2,05
1,83
1,41
1,83
1,83
1,60

1,52

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.
Inserate im Anzeigenteil, Textteil und der Rubrik Veranstaltungen werden automatisch als Smart Ad digital auf unseren Newsportalen veréffentlicht.

Infos hierzu sehen Sie auf Seite 14 ,Smart Ads”.

* Abweichende s/w-Preise auf Anfrage

2,84

Sa
10,25
1,64
2,40
1,64
1,57
2,27
1,98
1,57
1,98
1,98
1,77

1,64

Mo-Fr
35,88
6,08
8,76
6,08
5,64
8,20
7,32
5,64
7,32
7,32
6,40

6,08

8,49

Sa
41,00
6,56
9,60
6,56
6,28
9,08
7,92
6,28
7,92
7,92
7,08

6,56

Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

5.382,00 6.150,00 9,15 10,10
3,41 3,65
3,15 3,40

1.098,00 1.188,00

960,00 1.062,00

858,98
912,00 984,00
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Anzeigenteil, FlieRsatz: Grundpreise sw, 4c

Partnerverlage

sw &/ liesta (0151

Mo-Fr

10240 Ibbenbirener Volkszeitung 2,61 €
Sa

10240 Ibbenburener Volkszeitung 2,70 €
Mo-Sa

10330 Dulmener Zeitung 1,70 €
10340 Borkener Zeitung 1,99 €
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 2,14 €

10364 Emsdettener Volkszeitung 1,30 €

3,26 €

3,38 ¢

2,12 €
2,83 €
2,88 €
1,73 €

4,62 €

4,62 €

3,54 €
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Anzeigenteil, Textteil, Titelfufs, Fliel3satz: Ortspreise 4c

Zeitungsgruppe Munster

Ortspreise 4c¢ Anzelgentell mm FlieBsatz (€/Zeile)

gestaltete Anzeigen €/mm

10100 Hauptausgabe Munster inkl. 10320 AZ, 10364 EVZ
10130 WN Nottuln/Havixbeck

10145 WN/Grevener Zeitung

10150 WN Telgte

10160 WN Sendenhorst/Drensteinfurt
10175 WN/MZ Steinfurt

10180 WN Ludinghausen

10190 WN Warendorf

10200 WN Ahlen

10210 WN Gronau

10230 WN Lengerich

10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld”
10370 WN Ochtrup

Bei s/w-Anzeigen gewahren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.
Die Mindestberechnung fur 4c-Anzeigen betragt 100 mm.

Mo-Fr

7,53
1,28
1,84
1,28
1,18
1,72
1,54
1,18
1,54
1,54
1,34

1,28

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.
Inserate im Anzeigenteil, Textteil und der Rubrik Veranstaltungen werden automatisch als Smart Ad digital auf unseren Newsportalen veréffentlicht.

Infos hierzu sehen Sie auf Seite 14 ,Smart Ads”.

* Abweichende s/w-Preise auf Anfrage

2,40

8,61
1,38
2,02
1,38
1,32
1,91
1,66
1,32
1,66
1,66
1,49

1,38

Mo-Fr

30,14
511
7,36
511
4,74
6,89
6,15
4,74
6,15
6,15
5,38

511

Sa
34,44
5,51
8,06
5,51
5,28
7,63
6,65
5,28
6,65
6,65
5,95

551

Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
4.521,00 5.166,00 7,69 8,48
2,86 3,07
2,65 2,86
922,00 998,00
806,00 892,00
720,83
766,00 827,00
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Anzeigenteil, Flief3satz: Ortspreise sw, 4c Partnerverlage

s &/ et (/51

Mo-Fr

10240 Ibbenburener Volkszeitung 2,22 € 2,77 € 3,94 €
Sa

10240 Ibbenburener Volkszeitung 2,30 € 2,87 € 3,94 €
Mo-Sa

10330 Dulmener Zeitung 1,44 € 1,80 €

10340 Borkener Zeitung 1,69 € 2,41 € 3,54 €
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 1,82 € 2,44 €

10364 Emsdettener Volkszeitung 1,10 € 1,47 €
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Textteil, Titelful$: Grundpreise sw, 4c

Partnerverlage

rextel (/1)

Mo-Fr s/w 4c
10240 Ibbenburener Volkszeitung 8,63 € 10,79 €
Sa

10240 Ibbenbirener Volkszeitung 8,90 € 11,12 €
Mo-Sa

10330 Dilmener Zeitung 6,80 € 8,48 €
10340 Borkener Zeitung 7,97 € 11,39 €
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 6,24 € 9,74 €
10364 Emsdettener Volkszeitung 4,70 € 6,40 €

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.

TitelfuB (€/Anzeige)

s/w 4c
846,00 € 846,00 €
877,00 € 877,00 €
680,00 € 848,00 €
598,60 € 854,85 €
900,00 € 900,00 €
586,50 € 586,50 €
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Textteil, Titelful3: Ortspreise sw, 4c

Partnerverlage

Mo-Fr s/w
10240 Ibbenburener Volkszeitung 7,34 €
Sa

10240 Ibbenbirener Volkszeitung 7,56 €
Mo-Sa

10330 Dulmener Zeitung 576 €
10340 Borkener Zeitung 6,78 €
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 531%€
10364 Emsdettener Volkszeitung 4,00 €

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.

Textteil (€/mm)

4c
9,17 €

9,46 €

7,20 €
9,68 €
8,28 €
5,44 €

TitelfuB (€/Anzeige)

s/w
719,00 €

746,00 €

576,00 €
508,40 €
765,00 €
499,00 €

4c
719,00 €

746,00 €

720,00 €
726,73 €
765,00 €
499,00 €
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Smart Ads

Zeitungsgruppe Munster / Allgemeine Zeitung Coesfeld

Ihre Printanzeige wird auf unseren Newsportalen verlangert

Unsere volle regionale Reichweite fur Ihre Angebote

B Sie wahlen das Paket - wir liefern die Reichweite zu
einem unschlagbaren Preis-Leistungsverhaltnis

B Gestaltung eines animierten Online-Banners
auf Basis Ihrer Print-Anzeige (Format: Medium
Rectangle)

B Platzierung Ihres Banners auf unseren Newsportalen
wn.de und mz.ms (Desktop + Mobil Run of Site).

B Wir generieren f(r Sie eine ansprechende
Landingpage mit weiteren Informationen sowie
Kontaktmaoglichkeiten

Weitere Informationen erhalten Sie von Ihrem

Medienberater.

5.000
10.000
20.000

@ 7 Tage Laufzeit bei allen Paketen

smartads | ausspclungen | onspreis”

99,00
199,00
349,00

Minfieiither Anyeiger

Sie liefern uns
nur die Inhalte fur
Ihre Printanzeige.

Um den Rest
kimmern wir

animierter Online-Banner

Lesegerite seltener an Fahrertiir

Landingpage

Hondwerkskunst vom
Mobelspeziolisten

Inserate im Anzeigenteil, Textteil und der Rubrik Veranstaltungen werden automatisch als Smart Ad veroffentlicht. Bei allen Paketen ist eine Erstellung der Werbemittel enthalten.

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

* Der Ortspreis gilt nur fiir Kunden die ihren Firmensitz im Verbreitungsgebiet der Zeitungsgruppe Miinsterland haben und ihren Auftrag nicht durch einen Werbemittler erteilen. Grundpreis auf Anfrage.
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Stellenmarkt

Rubrikenmarkte

(€/mm)
E 2076 2391 17,44 20,08

FlieBsatz (€/Zeile) 1899 2136 1595 17,94

Hauptausgabe Stellenmarkt® m m
)
N 180 1298 991 1090

FlieBsatz (€/Zeile) 12,01 13,52 10,09 11,36

Stellenmarkt Kombi Kreis Steinfurt m m
)

Stellenanzeigen werden automatisch fur die Dauer von 4 Wochen ab
Erscheinungstag (12 Uhr) im Internet veroffentlicht.

Profitieren Sie von den Moglichkeiten moderner Online-Plattformen in
Verbindung mit der regionalen Kompetenz der Tageszeitungen und
nutzen Sie die crossmedialen Werbemaglichkeiten fiir Ihre erfolgreiche
Personalakquise. Wir haben die Kontakte - sprechen Sie uns an.

Bei s/w-Anzeigen im Stellenmarkt und in den Rubrikenmarkten
gewahren wir einen Nachlass in Hohe von 29 % auf den 4c-Preis.

Fir Rubrikenanzeigen in den Lokalausgaben gelten zum Teil abweichende
mm-Preise. Informationen zu Reiseanzeigen in der Wochenend-Beilage
Panorama finden Sie unter www.rkw-muenster.de.

10500 ZGM Gesamtausga

EE 1965 22,67 1651 19,04

FlieBsatz (€/Zeile) 1796 20,24 1509 17,00

Hauptausg. Kfz-Markt, An-/Verkauf*® W m
(€/mm)
ERN 782 866 657 727

FlieBsatz (€/Zeile) 8,16 8,98 6,85 7,54

Hauptausgabe Immobilienmarkt* m m
(€/mm)

FlieBsatz (€/Zeile) 7,97 8,79 6,69 7,38

Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm.

* Ausgabe 10105 Hauptausgabe Munster Rubrikenmarkt inkl. Hauptausgabe Miinster,
Allgemeine Zeitung Coesfeld, Emsdettener Volkszeitung und Dulmener Zeitung
(ZIS-Nr. 105.788)

“* inklusive 10145, 10175, 10230, 10240, 10360, 10364, 10370

** Der Rubrikenmarkt der 10500 ZGM Gesamstausgabe umfasst folgende Markte:
Immobilienmarkt, Kfz-Markt und An-/Verkauf.
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10500 Gesamtausgabe Rubrikenmarkt Kfz - Premium-Platzierung und Specials

FlieBsatz 2er-Pack

in der Gesamtausgabe®

VW Tiguan 2.0, TDI Life, 4Motion,
DSG, Sp.+ St., Bj. 1/2014, 20.500
km, 103 kW (Automatik), AHK,

VW Tiguan 2.0, TDI Life, 4Motion,
DSG, Sp.+ St., Bj. 1/2014, 20.500
km, 103 kW (Automatik), AHK,
ESD, Xenon, Navi, SH, GRH, MFL,
Freisprecheinrichtung, LM 7 x
18, schwarz-metallic, Klima etc.
21.000 € & 0000/0000000.

Sa + Sa bis 9 Zeilen
Jede weitere Zeile 5,05 €

FotoflieBsatz 4c )
in der Gesamtausgabe™

=3 A TS
Giulietta 2.0 Diesel Euro 6
Bj 2016, 44.200 km, 8-Zoll LMF
150 PS, Xenon, Navi, Sitzhei-
zung, Klimaautomatik, Armlehne,
Berganfahrhilfe, Regensensor,
Lichtsensor, Tempomat, PDC
hinten, @ 0000/000000.

Festpreis bis 7 Zeilen
Jede weitere Zeile 5,27 €

Kundenindividuelles Layout 4c

in der Gesamtausgabe®

FOTO

Hier kann ein individuelles An-
gebot eingefligt werden. Hier
kann ein individuelles Angebot
eingefiigt werden. Hier kann
ein individuelles Angebot ein-
gefligt werden.

Autohaus Musterhaus
Miinster - Tel. 02 51/12 34 56

WWW.XXXXX.de

Rabattstaffel
100 Anzeigen
250 Anzeigen
500 Anzeigen
(Feste Grofse
55 mm/1sp.)

10 %
15%
20%

AUTOMARKE

Streifenanzeige )
in der Gesamtausgabe™

m“--. =1 =1 =1 =1 =1
Format: 7sp. x 50 mm

Inhalt: 7 Foto-FlieRsatz-Anzeigen,
4c fur Gebrauchtwagen-Angebote
e [ [ =T [~
1 = | =1

=1 =1

Format: 7sp. x 60 mm
Inhalt: 7 Foto-FlieBsatz-Anzeigen,
4c fur Gebrauchtwagen-Angebote

“diese Anzeigen sind ausschlieBlich online unter www.zgm-auto.de buchbar und gelten nur fiir Gebrauchtwagenangebote.
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Hinweise und Nachlgsse (fur Anzeigen, kalenderjahr 1. Januar bis 31. Dezember)

Malstaffel 10500 ZGM-Gesamtausgabe alle weiteren Ausgaben  Ortspreise
. 5 o € x 5 o werden fur direkt erteilte Auftrage des lokalen Einzelhandels, Handwerks und Ge-
0 0 R . . . . ..
12 x 10 % o x 1 % werbes aus dem ZGM-Verbreitungsgebiet berechnet; ohne Vermittlungsprovision.
24 % 15 % 24 % 15 % .
52% 20 % 52 x 20 % Grundpreise

gelten fur Kunden, die ihren Firmensitz nicht im Verbreitungsgebiet der ZGM haben
oder den Auftrag durch Werbungsmittler erteilen; 15 % AE-Provision auf den Anzei-

Mengenstaffel 10500 ZGM-Gesamtausgabe ~ alle weiteren Ausgaben 9N~ und Beilagengrundpreis.
3.000mm 5% 1.000 mm 5% FlieBsatzanzeigen
1(5)888 Qg 11(5) Zj" 2888 Qg 112 2;0 werden in Grundschrift (nur 1. feststehender Begriff fett) fortlaufend gesetzt.
: 0 : 0 ede angefangene Zeile wird als volle Zeile berechnet; ohne Kundenrabatt.
20.000 mm 20 % 10.000 mm 20 % J 9 9 !

Chiffre-Gebiihr , .
Erweiterte Mengenstaffel alle Ausgaben exklusive 10500 ZGM-Gesamtausgabe ~ Detragt 9,50 € je Veroffentlichung, zuzaglich Mehrwertsteuer.

20.000 mm 21 % Gestaltungspauschale

40.000 mm 22 % Fur die Gestaltung bzw. Uberarbeitung von Anzeigenmotiven berechnet der Verlag

60.000 mm 23 % eine Gestaltungspauschale in Hohe von 18,95 € (zzgl. MwsSt.) zusatzlich zum

80.000 mm 24 % Anzeigenpreis. Fir sehr aufwandige Gestaltungen behdlt sich der Verlag einen
100.000 mm 25 % hoheren Kostensatz nach vorheriger Vereinbarung vor.

Platzierungen im redaktionellen Teil

Textanzeigen: 700 mm Mindestberechnung
400 mm/7 Spalten Maximalformat
Textteilanzeigen: 10 mm/1 Spalte Mindestgrofe
100 mm/2 Spalten Maximalformat
TitelfuRanzeigen: 100 mm/2 Spalten Festgrole

Mindestanforderung fiir den Inhalt von Stellenanzeigen

Eine in den Ausgaben der Zeitungsgruppe Munsterland veroffentlichte Stellenaus-
schreibung (gestaltete Anzeige) muss mindestens folgende Elemente enthalten:
Stellenbezeichnung, Firma, Telefonnummer und/oder Anschrift

(die Angabe einer Internet-/E-Mailadresse ist nicht ausreichend).
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Technische Angaben

Satzspiegel

Spaltenbreiten

Grundschriften

Druckverfahren
Druckfarben

Gesamt-
farbauftrag

485 mm hoch/323,9 mm breit
1/1-Seite = 3.395 mm

1Spalte 44,3 mm
2 Spalten 90,9 mm
3 Spalten 137,5 mm
4 Spalten 184,1 mm

5 Spalten 230,7 mm
6 Spalten 277,3 mm
7 Spalten  323,9 mm
15 Spalten  674,0 mm

Textteil

8 Punkt
8 Punkt
8 Punkt

Anzeigenteil

10500 Gesamtausgabe 7,5 Punkt
Ausgaben 10100 bis 10240 7,5 Punkt
Ausgaben 10320 bis 10370 8 Punkt
Negativschrift > 8 Punkt in halbfett

Zeitungsrotations-Offsetdruck
(Coldset) nach 1S0O 12647-3

Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz (geringfigige
Abweichungen vom Originalfarbton vorbehalten)

max. 220 %

Tonwertzunahme

Passertoleranz
Rasterweite
Rasterwinkel
] 3

Bilddaten-
Mindestauflosung

Linienstarke
Tonwerte

I1SO-Separationsprofile
(Quiz)

nach IS0 12647-3 fir alle vier Farben 26 %
im Mitteltonbereich (40 % bzw. 50 %) bei einer
maximalen Spreizung von 5 %.

0,15 mm (nicht > 0,3 mm)
48 Linien/cm = 121,9 Ipi, fur s/w oder farbig
C15°, M75°, Y0°, K135°

keine vorseparierten Dateien,
NAEREhEED

Farb- und Graustufen 200 dpi,
Strich 600 dpi

> 0,3 Punkt
>5%

Einen Link zu ISO-SW- und Farbprofilen
sowie weitere Informationen zur
Datenanlieferung finden Sie unter:
https://www.aschendorff.de/druckzentrum/
datenanlieferung/


https://www.aschendorff.de/druckzentrum/datenanlieferung/
https://www.aschendorff.de/druckzentrum/datenanlieferung/
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Technische Angaben/Digitale Datenibermittlung

Druckunterlagen
Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlagen digital, als PDF/X-Datei.

Digitale Ubermittlung

Wir beraten Sie gern bei allen technischen Fragen und Details -
Sie erhalten ausfuhrliche und aktuellste Informationen zur FTP-
Ubertragung unter

Internet www.zgm-muensterland.de
Telefon 0251/690-904110
E-Mail ds.anzeigen@zgm-muensterland.de

Vor der Ubermittlung Ihrer Anzeige konnen Sie Ihren Anzeigenauftrag
inklusive eines Ausdruckes der Anzeige sowie Name und Telefonnummer
eines Ansprechpartners (Ruckrufméglichkeit bei eventuell fehlerhafter
Ubertragung etc.) an folgende Adresse senden:

IGM Zeitungsgruppe Minsterland
48135 MUnster

Farbanzeigen, Belege, Proofs:

Auf Wunsch konnen wir Thnen einen farbverbindlichen Proof nach
Vorgabe der ISO 12647-7 fir den Zeitungsdruck erstellen.

4c-Sonderfarben:

HKS-Farben sind aus CMYK-Aquivalenten nach unserem eigenen Farb-
facher anzulegen, den Sie bei Ihrem Medienberater anfordern oder
unter https://www.aschendorff.de/druckzentrum/datenanlieferung/
fur die gangigen DTP-Programme downloaden konnen.

Bitte verwenden Sie keine RGB-, LAB- und Duplex-Daten, Pantone
oder eigene Zielfarbprofile.


https://www.aschendorff.de/druckzentrum/datenanlieferung/
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Prospektbeilagen

Belegung mit Auflagenzahlen m “ Beilagenpreise Grundpreise (€/%o) Ortspreise (€/%o)

10500 ZGM-Gesamtausgabe 2 196.950
10100 Hauptausgabe Munster ™2 121.220
10125 WN/MZ Minster Stadt %3 45.620
10130 WN Nottuln/Havixbeck 3 5.880
10145 WN/Grevener Zeitung %> 6.930
10150 WN Telgte'? 5.660
10160 WN Sendenhorst/Drensteinfurt? 4.080
10175 WN/MZ Steinfurt 23 12.100
10180 WN Lidinghausen™? 8.640
10190 WN Warendorf3 4.920
10200 WN Ahlen’? 4.770
10210 WN Gronau'’ 7.710
10230 WN Lengerich’ 6.210
10370 WN Ochtrup' 3.460
10240 Ibbenbiirener Volkszeitung 16.700
10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld™? 15.800
10330 Dulmener Zeitung™> 6.820
10340 Borkener Zeitung' 17.600
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine’ 17.000
10364 Emsdettener Volkszeitung' 7.050

205.700
126.970
48.530
6.170
7.170
5.920
4.220
12.590
8.920
5.080
4.950
7.770
6.360
3.550

17.400
16.000
7.420
18.600
18.000
7.050

bis 20 g 124,10 105,50
bis 30 g 133,50 113,50
bis 40 g 149,40 127,00
bis 50 g 164,10 139,50

Termine/Kontakt

Anlieferung kostenfrei, vor Belegungstermin frihestens 5 Werktage,
spatestens 3 Werktage

Anlieferungsadressen: - Aschendorff Druckzentrum,
An der Hansalinie 1, 48163 Munster
(Mo-Fr 7.00-15.00 Uhr)

Rucktrittstermin 4 Wochen vor Belegungstermin
"Auflagenzahlen = Druckauflage inkl. E-Paper.

Druckauflage bitte iiber die Zentrale Beilagendisposition erfragen

Beilagen in unseren Tageszeitungen werden sowohl in den Print-Ausgaben als
auch mit den korrespondierenden E-Paper-Ausgaben veroffentlicht.

Technische Beilagendisposition

Telefon 0251/690-90 47-21 bis -23
Telefax 0251/690-80 47 29
E-Mail zbd@aschendorff.de

2Bei diesen Ausgaben ist nur eine gemeinsame Belegung von WN und MZ maglich.
3 Diese Ausgaben sind auch in der Hauptausgabe Minster enthalten.
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Prospektbeilagen - Technische Angaben/Hinweise

Zeitungsgruppe Mansterland

Anlieferadresse

Aschendorff Druckzentrum GmbH & Co. KG
An der Hansalinie 1, 48163 Munster
Anlieferungszeiten

montags bis freitags 7 bis 15 Uhr

Grundsatzliche Hinweise

Die angelieferten Beilagen missen in Art und Form
eine einwandfreie, sofortige maschinelle Verarbei-
tung gewahrleisten. Eine zusatzlich notwendige ma-
nuelle Aufbereitung wird gegebenenfalls in Rechnung
gestellt.

Durch Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektro-
statisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen
konnen nicht verarbeitet werden oder fuhren zu Fehl-
belegungen.

Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren)
bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagertem
(rundem) Rucken sind ebenfalls nicht zu verarbei-
ten

Einsteckauftrag des Verlages
Der schriftliche Beilagenauftrag ist spatestens 8 Tage
vor dem Erscheinungstermin schriftlich zu tbergeben.

Der Beilageneinsteckaufrag beinhaltet folgende Infor-
mationen:

- Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv

- zu belegendes Zeitungsobjekt und zu belegende
Ausgaben bzw. Verbreitungs gebiet mit den ent-
sprechenden Auflagen

- Einsteck- bzw. Erscheinungstermin
- Gesamtstuckzahl der einzusteckenden Beilagen

Anlieferung der Beilagen

Die Anlieferung im Lager des Verlages oder der Dru-
ckerei soll frihestens 5 Arbeitstage und spatestens
3 Arbeitstage frachtkostenfrei vor dem Erscheinungs-

(1)

termin erfolgen. Kosten, die durch nicht terminge-
rechte Anlieferung der Beilagen oder verspéteten
Rucktritt entstehen, tragt der Auftraggeber.

Die Anlieferung von bereits vorgewickelten Beilagen
ist nur nach Abstimmung mit der verarbeitenden
Druckerei moglich.

Digitale Beilagen

Senden Sie bitte eine PDF-Datei Ihres Prospektes
(Auflosung 96 ppi, Dokument mit Einzelseiten und
identischen Seitenformaten, keine ausgeschossenen
Seiten, nicht passwortgeschitzt) an: prospekte@
aschendorff-medien.de

Die Anlieferung der Unterlagen als PDF sollten bis
spatestens drei Werktage vor Erscheinungstermin mit
der Benamung Kundenname_Erscheinungs-

terminttmmjj_Seitenzahl_Varianten erfolgen.

Wenn Daten nicht im korrekten Format angeliefert
werden, fallen Bearbeitungskosten an.

Zuschussmenge

Beim Einstecken treten technisch bedingte Verluste
fur das Einrichten der Maschine und beim Verarbeiten
ein. Die prozentuale Hohe der Verluste ist abhangig
von der Einsteckauflage, der Art der Beilage und der
moglichen Kombination mit weiteren Beilagen. In
jedem Falle sind mindestens 2 Prozent Zuschuss er-
forderlich.

Fehlstreuungen, Doppelbelegungen und Fehlbele-
gungen sind nicht vollig auszuschlieen.

Beilagenreste werden am Erscheinungstag entsorgt,
wenn kein anderslautender Auftrag vorliegt.
Beilagengewicht

Ab einem Gewicht von 70g/Exemplar ist eine Ab-
stimmung mit dem Verlag erforderlich.

@) 0

Das Gesamtgewicht aller Beilagen darf das Gewicht
des Tragerobjektes nicht uberschreiten (Presse
Distribution Beilagen der Deutschen Post).
Beilagenformate
Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)
Maximalformat: 240 x 330 mm,

mit dem Falz an der langen Seite
Die Fremdbeilagen sollen in ihrem Format kleiner
sein als das Zeitungsformat, ggfs. ist die Beilage zu
falzen (Abb. 1). Beilagen, deren Ummantelung ein
kleineres oder groferes Format haben als der
Innenteil (Loseblattform, geheftet oder zweite
Beilage), bedurfen der vorherigen Abstimmung.
Flachengewichte
des Papiers fiir Beilagen
Format DIN Aé: > 170g/m’
Formate groRer DIN A6 bis DIN A4:
mindestens 120g/m’
Formate groBer DIN A4: mindestens 60g/m’
Mehrseitige Beilagen:
ab 4 und bis 6 Seiten: mindestens 60g/m’,
ab 8 Seiten: mindestens 50g/m’

Beilagenbeschaffenheit

Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten):

Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich innen
anzukleben. Sie mussen bundig im Falz in der Mitte
der Beilage angeklebt werden. Postkarten mussen fur
besseren Halt im Strichleimungsverfahren angeklebt
werden.

Bei allen Beilagen mit auRen angeklebten Produkten
ist eine vorherige Abstimmung mit dem Verlag not-
wendig.

Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen mit Son-
derformaten, Warenmustern oder -proben ist erst

nach vorheriger technischer Prafung moglich. Runde
oder herzformige Beilagen kannen nicht verarbeitet
werden

Von der Richtlinie abweichende Beilagen -z.B. Son-
derformate, Warenproben, spezielle Falzarten (z.B.
Fensterfalz), besondere Bedruckstoffe - bedurfen der
Abstimmung und ggf. eines Testlaufes. Fr den Test-
lauf werden 500 Exemplare benotigt.

Beilagen, die bereits eine zweite Beilage oder einen
Einleger enthalten, mussen besonders sorgfaltig her-
gestellt werden. Fehlende oder nicht vollstandig ein-
gesteckte zweite Beilagen verursachen Fehl- und/
oder Mehrfachbelegungen oder machen die Verarbei-
tung unmaglich.

Platzierung

Die Platzierung hangt von speziellen Voraussetzungen
des Trageproduktes und den technischen Moglich-
keiten ab. Wunschplatzierungen erfordern eine Ab-
stimmung.

Falzarten

Verarbeitbar sind: Kreuz-, Wickel- oder Mittelfalz
Nicht verarbeitbar sind: Leporello- und Altarfalz
Mehrseitige Beilagen mit Formaten grofer als DIN A5
(148 x 210 mm) mussen den Falz an der langen Seite
haben

Beschnitt

Rechtwinkelig und formgleich geschnitten

Die Beilagen durfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer oder Klebereste aufweisen
Drahtheftung

Die Ruckstichheftung sollte maglichst vermieden
werden. Bei Verwendung muss die Drahtstarke der
Rickenstarke der Beilage angemessen und keines-
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Zeitungsgruppe Mansterland

falls starker als diese sein. Die Klammerung muss
ordentlich ausgefuhrt sein.

Dunne Beilagen sollten grundsatzlich mit Ricken-
oder Falzleimung hergestellt werden.

Bei Verblockung durch Draht-Rickenheftung sind
Mehrfachbelegungen nicht auszuschlieRen.

Lagen

Unverschrankte, kantengerade Lagen mit einer Hohe
von 10 bis 12 cm (mindestens 50 Exemplare), damit
sie von Hand greifbar sind.

Die Ausrichtung der Titelseite (oben/unten sowie
Ful/Kopf) muss innerhalb einer Lage identisch sein.

Eine Vorsortierung wegen zu dinner Lagen darf nicht
notwendig sein.

Einzelne Lagen durfen nicht verschnurt oder verpackt
sein.

Wenn bei nicht stapelféhigen Beilagen die Griffhohe

von ca. 10 bis 12 cm nicht erreicht werden kann, wird
eine zusatzliche notwendige manuelle Aufbereitung

ggf. in Rechnung gestellt.

Palettierung

Palettenart: Tauschfahige Europalette gem. EPAL
(European Pallet Association) EN 13698-1 und UIC.

Die Beilagen mussen sauber gestapelt sein und
durfen nicht uber den Palettenrand hinausragen;
die AuBenseiten der Prospektstapel missen bindig
zur Palette sein.

Ladehohe <130 cm

Gewicht < 750 kg

Beilagen sollen generell nicht gebundelt werden

- auBer es handelt sich um Resthaushalts- oder Di-
rektverteilung und wenn es der Transport (z.B. gegen
Verrutschen) nicht anders zulasst.

Beilagen fur mehrere Ausgaben bzw. Erscheinungs-
termine mussen klar gekennzeichnet nach Ausgabe
bzw. Erscheinungstermin auf je einer Palette angelie-
fert werden.

Beilagen sind gegen eventuelle Transportschaden
(mechanische Beanspruchung) und gegen das Ein-
dringen von Feuchtigkeit zu schutzen.

um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden
und die Lagen vor Schmutz zu schitzen, ist der Palet-
tenboden mit einem stabilen Karton abzudecken.
Das Durchbiegen der Lagen ist durch einen stabilen
Karton zwischen den Lagen zu vermeiden. Der Sta-
pel erhalt gleichzeitig mehr Festigkeit. Hohlraume
sind zu vermeiden.
Die Palette ist mit einer stabilen Abdeckung zu verse-
hen. Diese darf nicht iberstehen (kein Uberschreiten
der Abmessungen von 120 cm x 80 cm).
Die Palette darf unter den Kufen nicht umreift oder
foliert sein. Der Palettenfufs darf seitlich foliert sein
(Strech- oder Schrumpffolie), mit einem Abstand von
2 ¢cm zur Unterseite der Palettenkufen.
Zur Gewahrleistung sind die Paletten an jeder Stirn-
und Langsseite mit Palettenzetteln im DIN A4-Format
mit folgenden Angaben auszuzeichnen:
(3) Anschrift des Auftraggebers, Kundenname,
Absender- und Empfangeranschrift
(b) Beilagentitel oder Artikelnummer/Motiv/
Kundenname
(c) zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgabe
(d) Exemplare pro Paket/Lage,
Exemplare pro Palette und Gewicht der Palette
(e) Paletten-Nummer durchnummeriert

Packmitteleinsatz
Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdien-
liche Minimum zu beschranken.

Paletten und Deckelbretter sind im Mehrwegverfah-
ren zu nutzen.

Eingesetzte Papiere, Voll- und Wellpappe sollten nicht
impragniert, nassfest oder beschichtet sein.

Das Bedrucken und Einfarben der Packstoffe ist zu
vermeiden.

Palettenbander sollen aus PE sein, Metallbander sind
aus Unfallverhutungsgriinden zu vermeiden.
Kunststoffmaterialien mussen aus PE sein.
Klebebander und Etiketten sollten aus dem gleichen
Material wie der Packstoff sein.

Die Kartonagen mussen recyclingfahig sein.

Als Verpackungsmaterial darf kein Verbundmaterial
eingesetzt werden.

Riicknahmeverpflichtung
und Entsorgungskosten bei
Transportverpackungen

Der Lieferant von Beilagen ist zur Ricknahme der
Transportverpackungen verpflichtet. Zu Transport-
verpackungen zéhlen insbesondere Paletten, Folien,
Zwischen- und Abdecklagen sowie Palettenbander.

Die Rucklieferung der Transportverpackungen wird
durch die Zeitungsdruckerei veranlasst oder es erfolgt
die Mitnahme durch den Lieferanten anlasslich einer
Folgelieferung bei der Zeitungsdruckerei. In beiden
Fallen kann die sortenreine Erfassung von Verpa-
ckungsmaterialien oder eine entsprechende Nachsor-
tierung vereinbart werden.

Die Entsorgungskosten tragt der jeweils ricknahme-
pflichtige Lieferant.

Alternativ kann auch eine Entsorgung durch die Zei-
tungsdruckerei vereinbart werden (gegen Erstattung
der Entsorgungskosten). In diesem Fall werden die
reinen marktublichen Entsorgungskosten (ohne Trans-
portkosten bis zur Annahmestelle) berechnet. Die
Vereinbarung einer Entsorgungskostenpauschale ist
7uldssig.

Die Benennung von Dritten oder einer Annahme-/
Sammelstelle, die im Auftrag des Lieferanten dessen
Rucknahmeverpflichtung erfullt, ist moglich.
Lieferschein

Die Angaben auf dem Lieferschein mussen denen der
Palettenzettel entsprechen.

Der Lieferschein enthalt:
- den Beilagentitel

- 2u belegendes Zeitungsobjekt und zu belegende
Ausgaben bzw. das Verbreitungsgebiet, Erschei-
nungstermin bzw. -zeitraum

- das Gewicht

- Stuckzahl der Beilagen je Palette

- die Anzahl der Paletten

- die Exemplarmengen der Teil- und Gesamtmenge
- ein Feld zur Dokumentation des Palettentauschs

- ein Feld fur Vermerke

- sowie die korrekte Empfanger- und Absenderanschrift
und Telefonnummer fur eine Kontaktaufnahme.

Bei Teillieferungen ist ab dem ersten Lieferschein fir
die folgenden Anlieferungen das jeweilige Datum
und die Uhrzeit beim Empfanger auf dem Lieferschein
anzugeben. Bei mehr als 3 Anlieferungen empfiehlt
sich ein Versandplan tber alle Teillieferungen

Sonstige Angaben

Teilbelegungen unterhalb der in den Mediadaten auf-
gefuhrten Verkaufsbereiche (VKB) sind nicht maglich.

Beilagenpreise sind nicht rabattfahig.

Beilagenauftrage sind erst nach rechtzeitiger Vorlage
eines Musters bindend.

Liegt eine Kennung als Eindruck auf der Beilage vor,
ist diese dem Verlag fruhstmoglich mitzuteilen.

Beilagen durfen im Druck und Umbruch nicht zeitungs-
ahnlich sein und keine Fremdanzeigen enthalten.

Der Verlag behalt sich die Ablehnung oder Hoherbe-
rechnung des Auftrages vor, wenn Beilagen fur 2 oder
mehrere Firmen werben.

Beilagenauftrage werden mit der Ublichen Sorgfalt
erledigt. Der Verlag leistet jedoch keine Gewahr fur
Beilagen an bestimmten Tagen und haftet nicht bei
Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebswege.

Eine Alleinbelegung und Konkurrenzausschluss kann
der Verlag nicht zusichern. Bei Vorliegen mehrerer
Beilagenauftrage fur einen Tag konnen die Prospekte
auch ineinander gesteckt der Zeitung beigefugt wer-
den. Bei Beilagen ber 50 Gramm Einzelgewicht be-
halt sich der Verlag ein Schieberecht vor.

Die Beilegungs- und Verteilungstoleranzgrenze be-
tragt 5 %.

Bei einem spater als 5 Werktage vor Erscheinungster-
min stornierten oder verschobenen Beilagenauftrag
wird eine Ausfallgebuhr von 50 % des Beilagenpreises
der jeweils niedrigsten Gewichtsstufe erhoben.

Technische Richtlinien

Wir verweisen auf die technischen Richtlinien fur
Fremdbeilagen in Tageszeitungen des Bundesverband
Druck und Medien e.V., die wir Ihnen bei Bedarf ger-
ne zur Verfugung stellen.
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Titel-Sticker

lhr Werbesticker auf der Titelseite der Tageszeitung steht

fiir eine exklusive Werbeform mit hoher Beachtung.

Der Titel-Sticker ist ein extrem auffalliges Werbemittel auf der Titelseite im direkten
Sichtfeld der Leser. Die selbstklebende Werbung verschafft Ihrem Angebot maximale
Aufmerksamkeit und bleibt im Kopf. Formen und Gestaltungsmaglichkeiten sind
dabei keine Grenzen gesetzt: vom Standard-Sticker bis zum selbstklebenden Booklet.

Uberraschen Sie Ihre Kunden doch mit einem Gutschein oder einem ganz besonderen

Angebot. : T,
Und alles aus einer Hand: Wir ibernehmen die Produktion und bei Bedarf auch die ""_"'“' ) ~_g*_._vgvum;m,
Gestaltung lhres Titel-Stickers. TS s

Preise Verteilung (o. Produktionskosten)* Komverion it Them sut o ::; :

Titel-Sticker - Standard ; e | e e e N
- Medium " s Merkel biirgt fiir Kontrollen ¥
- Large 110,50 € 129,70 €
- Gutschein pro Tausend  pro Tausend

Membership Card

Response Card

125,50 € 147,30 € KRATZ'

Titel-Sticker Booklet
pro Tausend  pro Tausend MICH

* Beispiel Produktionskosten Titelsticker Standard bis 5 Farben: .
ab 557,25 € (fur 12.500 Stk. Abnahmemenge) BAUCH

Sprechen Sie uns an: JETZT AUFKLEBER

Telefon 02 51/690-90 47 21 bis -23 AT sicHEN,

Telefax 02 51/690-804729
E-Mail  zbd@aschendorff.de
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Online-Werbung

Buchen Sie Online-Werbung auf den Internetauftritten Wiitlicse Racknhitn Monline
der Zeitungsgruppe Minsterland und profitieren Sie von DR ISR .

der zusatzlichen lokalen Reichweite zur Tageszeitung!

Wir bieten IThnen mit den reichweitenstarksten Nachrichtenportalen
im Miinsterland die Erfolgsplattform fiir Ihr Unternehmen:

www.wn.de JE———
www.azonline.de

www.borkenerzeitung.de

WWWdZOnI'ne de STAET LOWALFS MONSTIRLAND NACHRICHTEN SPORT = LOKALES MACHRICHTEN SPORT

www.ev-online.de @ v [‘ !
|4
= _! i .

Aligemeine Zeitung MiinsterscheZeitung

www.grevenerzeitung.de
www.ivz-aktuell.de
WWW.Mz.ms
www.mv-online.de

Dilmener Stitung

OULMEN  MOMSTERLAND WAW WELT SPORT

Krewett pht £3 scht weitere infekticaen
Ein neuer Corona-Fallin Dilmen

B L T RS PR —— T
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Online-Werbung

Neben den hier aufgefthrten Werbeformen informieren wir Sie gerne tiber weitere Online-Werbemaglichkeiten.

Wallpaper

Das exklusive Werbemittel besteht aus einem
Skyscraper und Superbanner und belegt den
kompletten aufseren Bereich.

Format:

728 x 90 px (Superbanner)

+160 % 600 px/200x600 px (Skyscraper)
TKP: 35,00 €*

Mobiles Rectangle

Durch die Grolse des Werbemittels auf
Smartphones, wird dieses von den Usern sehr
qut wahrgenommen.

Format: 300 x 250 px
TKP: 25,00 €*

Billboard / Premiumbanner
Zwischen Kopf und redaktionellem Inhalt ist Ihre
Werbung unibersehbar.

Format Billboard: 800 x 250 px /970 x 250 px
Format Premiumbanner: 970 x 90 px
TKP: 25,00 €

Medium Rectangle

Die auffallige Platzierung im redaktionellen
Bereich sorgt fur hohe Aufmerksamkeit und sehr
qute Klickraten.

Format: 300 x 250 px
TKP: 25,00 €°

“ Abweichende Preise bei Partnerverlagen mglich.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen
fir Anzeigen und Prospektbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden (nachfolgend: ,Auftraggeber”) oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige ab-
zuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch aber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen zu den gleichen Konditionen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag, dem eine schriftliche Ver-
einbarung zugrunde liegt, aus Umstanden nicht
erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewshrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterftllung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis

entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremd-
beilagen in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es
sei denn, dass der Auftraggeber die Gultigkeit
des Auftrages ausdrucklich davon abhangig
gemacht hat. In diesem Fall mussen Auftrage
fur Anzeigen und Prospektbeilagen, die er-
klartermalen ausschlieRlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift verof-
fentlicht werden sollen, so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftra-
ge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfer-
tigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen.
Auch bei rechtsverbindlich bestatigten Auftra-
gen kénnen Anzeigen und Beilagen zurick-
gewiesen werden, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze, oder behordliche Bestimmungen
verstoRt oder deren Veroffentlichung fur den

Verlag nach pflichtgemaem Ermessen des
Verlages unzumutbar ist. Dies gilt auch fur
Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen und Anzeigen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht oder nach Wahl des
Auftragnehmers nur gegen eine gesonderte
Vergutung angenommen. Diese Vergitung
entspricht der Summe, die der Verlag auf-
grund der jeweils aktuellen Preisliste bei
einer entsprechenden Eigenanzeige unter
Berucksichtigung etwaig gewahrter Nachlasse
hatte verlangen konnen. Dem Auftraggeber
bleibt ausdrucklich der Nachweis gestattet,
dass dem Verlag ein Schaden Uberhaupt nicht
entstanden oder aber wesentlich niedriger ist,
als der nach den vorstehenden Grundsatzen
zu zahlenden Betrag. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverzig-
lich mitgeteilt. Soweit der Verlag lediglich das
Anzeigenvermittlungsgeschaft betreibt und
sich der Herausgeber der entsprechenden
Publikation das ausschlieRliche Recht vorbe-
halten hat, ohne nahere Begriindung ber

die tatsachliche Veroffentlichung der Anzeige
z7u entscheiden, besteht kein Anspruch des
Anzeigenkunden auf Veroffentlichung der ge-
buchten Anzeige, solange eine Freigabe durch
den Herausgeber nicht erfolgt ist.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der

Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag ge-
wahrleistet die fur den belegten Titel ibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Maglichkeiten. Im
Falle einer nicht rechtzeitigen Lieferung ist der
Verlag zu einem Abdruck bzw. einer Veroffent-
lichung nicht verpflichtet. Erfolgt gleichwonhl
ein Abdruck bzw. eine Veroffentlichung,
geschieht dies nur unter ausdricklichem
Ausschluss jeglicher Gewahrleistung sowie
Reklamationsrechte des Auftraggebers.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teil-
weise unleserlichem, unrichtigem oder bei un-
vollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht.
Der Verlag haftet fur vorsatzlich oder grob
fahrlassig verursachte Schaden, fur Schaden
aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit sowie fur Scha-
den aufgrund mindestens leicht fahrlassiger
Verletzung einer Pflicht, deren Erfullung die
ordnungsgemafe Durchfuhrung des Werbe-
auftrags Uberhaupt erst ermoglicht, deren
Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks
gefahrdet und auf deren Einhaltung der Auf-
traggeber regelmaRig vertraut. Die Schaden-
ersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung
fur Vorsatz und schuldhafter Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit - auf
den vorhersehbaren, typischerweise eintre-
tenden Schaden und das fur die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt
begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzan-
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spriche gegen den Verlag unabhangig vom
Rechtsgrund ausgeschlossen. Dies gilt ins-
besondere fur Anspriche wegen mittelbarer
Schaden, Mangelfolgeschaden oder wegen
entgangenen Gewinns. Soweit die Haftung
des Verlags nach den vorstehenden Rege-
lungen ausgeschlossen oder beschrankt ist,
qgilt dies auch fur die persénliche Haftung ihrer
Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungsgehilfen.
Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz
bleibt hiervon unberthrt. Schadensersatz-
anspriche von Kaufleuten gegen den Verlag
verjahren, abgesehen von Anspriichen aus
unerlaubter oder vorsatzlicher Handlung, in
zwolf Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem
der Auftraggeber von den den Anspruch be-
grindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat
oder hatte erlangen mussen. Reklamationen
mussen innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriick-
lichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit
der zuriickgesandten Probeabztge. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probe-
abzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften
gegeben, so wird die nach Art der Anzeige

bliche, tatsachliche Abdruckhche der Berech-

nung zugrunde gelegt.

13. Der Verlag behalt sich vor, Rechnungen
elektronisch zu versenden.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst

aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzei-
ge Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der

aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Mit Ablauf der Frist gerat der Auftraggeber
in Verzug. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung wer-
den Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Anspriiche auf weitergehende
Verzugsschaden bleiben vorbehalten. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fur die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vor-
liegen begrundeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig
zu machen.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung fur
gestaltete Anzeigen auf Wunsch einen An-
zeigenbeleg; bei Wiederholungsanzeigen nur
von der ersten Anzeige. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages Uber die Veroffentlichung und Ver-
breitung der Anzeige.

17. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druck-
vorlagen und Zeichnungen sowie fir vom
Auftraggeber gewinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspringlich verein-
barter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

18. Aus einer Auflagenminderung kann bei
einem Abschluss tber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung nur hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Inserti-
onsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist

- die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigender Mangel, wenn
sie bei einer Auflage

- bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H.

- bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v. H.

- bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 v. H.

- iber 500.000 Exemplaren mindestens 5 v. H.
betragt.

Dartber hinaus sind bei Abschlussen Preis-
minderungs- und Schadensersatzanspriche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zu-
ricktreten konnte.

19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Er Gbernimmt dariber hinaus
keine Haftung. Zuschriften auf Ziffernanzeigen
werden nur bearbeitet, wenn sie innerhalb
eines Zeitraums von vier Wochen nach erst-
maligem Erscheinen der Ziffernanzeige bei
dem Verlag eingehen. Einschreibebriefe und

Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden ebenso
wie der Inhalt von E-Mails nur auf dem nor-
malen Postweg weitergeleitet. Die Eingange
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Nach Ablauf dieser Frist konnen
diese Zuschriften ebenso wie Zuschriften,

die nicht innerhalb eines Zeitraums von vier
Wochen nach erstmaligem Erscheinen der
Ziffernanzeige eingegangen sind, vernichtet
werden. Wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag zurtck, ohne dazu verpflichtet zu

sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als
Vertreter das Recht eingeraumt werden,

die eingehenden Angebote anstelle und im
erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ff-
nen. Der Verlag behalt sich vor, offensichtlich
gewerbliche Offerten nicht weiterzuleiten,
wenn keine ausdrtckliche Weisung des Auf-
traggebers in Textform erteilt wird. Briefe, die
das zulassige Format DIN A4 (Gewicht von 500
Gramm) berschreiten, sowie Waren, Bicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden
nicht entgegengenommen. Eine Entgegen-
nahme und Weiterleitung kann jedoch aus-
nahmsweise fir den Fall vereinbart werden,
dass der Auftraggeber die dabei entstehenden
Gebihren/Kosten abernimmt.

20. Druckvorlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zurtickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

21. Der Verlag ist berechtigt, die ihm vom
Auftraggeber Uberlassenen Daten elektro-
nisch zu speichern und weiterzuverarbeiten.
Der Verlag ist berechtigt, Daten, die sich aus
den Vertragsunterlagen ergeben oder die zur
Vertragsdurchfihrung notwendig sind, an
dem Verlag verbundene Unternehmen wei-
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terzugeben, soweit dies zur Auftragsabwick-
lung erforderlich ist. Im Ubrigen gelten die
Bestimmungen des Datenschutzrechts gem.
des Bundesdatenschutzgesetzes und der EU-
Datenschutzgrundverordnung in seiner/ihrer
jeweils gultigen Fassung.

22. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.
Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz nicht
zwingend etwas anderes vorsieht, der Sitz des
Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des offentlichen Rechts
oder bei offentlich-rechtlichen Sonderver-
mogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufent-
halt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Ver-
lages vereinbart.

23. Information nach dem Verbraucher-
streitbeilegungsgesetz (VSBG):

Wir sind nicht bereit oder verpflichtet,

an Streitbeilegungsverfahren vor einer
Verbraucherschlichtungsstelle im Sinne
des Verbraucherstreitbeilegungsgesetzes
teilzunehmen.

Lusatzliche Geschaftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages
erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen

und die Zusatzlichen Geschaftsbedingungen
sowie die Preisliste des Verlages an. Die GUl-

tigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist,
soweit sie mit diesen Allgemeinen und Zu-
satzlichen Geschaftsbedingungen nicht ber-
einstimmen, ausdricklich ausgeschlossen.

b) Anzeigen von Handel, Handwerk und
Gewerbe, deren Auftraggeber in unserem
Verbreitungsgebiet ansassig sind, Amt-

liche Bekanntmachungen und Anzeigen
gemeinnUtziger Unternehmen werden zum
ermafigten Anzeigenpreis abgerechnet. Eine
Provision kann Werbemittlern davon nicht
gewahrt werden. Diese Anzeigen werden je-
doch provisioniert, wenn die Abrechnung zum
Grundpreis erfolgt.

¢) Voraussetzung fur eine Provisionszahlung
an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag
unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt
wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von
ihm geliefert werden. Die Werbemittler und
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlerprovision darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlasse werden nur fur die innerhalb eines
Jahres erscheinenden Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden gewadhrt. Die Frist beginnt
mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Die
Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder
sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen
Preisen gilt als gesonderter Auftrag; fur die
betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein
gesonderter Abschluss zu tatigen.

e) Der Werbungtreibende hat rickwirkend
Anspruch auf den seiner tatsachlichen Ab-

nahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn
der Frist einen Abschluss getétigt hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass
von vornherein berechtigt. Die Anspriche auf
Nachvergutung oder Nachbelastung entfallen,
wenn sie nicht binnen drei Monaten nach
Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht
werden.

f) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druck-

unterlagen, die erst beim Druckvorgang deut-
lich werden, begrinden fur den Auftraggeber
keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder
Ersatz wegen ungentgenden Abdrucks.

g) Anderungen oder Stornierungen sind
schriftlich, soweit der Auftraggeber ein Ver-
braucher ist in Textform, mit genauer Angabe
des Textes und der Ausgabe spatestens bis
zum Anzeigenschlusstermin, bei Beilagen-
auftragen 4 Wochen vor dem Streutermin,

zu Ubermitteln. Bei Abbestellung gehen ggf.
bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbe-
reitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer
Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten
Veroffentlichung, so sind Anspruche auf
Zahlungsminderung oder Schadensersatz fur
die Wiederholungsanzeige ausgeschlossen,
wenn und soweit der Auftraggeber nach der
ersten Veroffentlichung den Fehler nicht sofort
reklamiert hat. Fur die erste Veroffentlichung
gilt Nr. 10 der Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen. Wird der Auftraggeber aufgrund einer
von ihm wegen eines wettbewerbswidrigen
Verhaltens abgegebenen Unterlassungs-
erklarung oder Verurteilung auf Zahlung in
Anspruch genommen, haftet der Verlag nur
insoweit fur Ersatz, als er den die Zahlung

auslosenden Wettbewerbsverstof3 bei der
Bearbeitung einer in Auftrag gegebenen
wettbewerbsrechtlich einwandfreien Anzeige
vorsatzlich oder grob fahrlassig begangen
hat. Gibt der Auftraggeber keinen Hinweis
auf einen Fehler in einer veroffentlichten
Anzeige und erscheint eine wiederholte oder
im Wesentlichen gleiche Folgeanzeige wett-
bewerbswidrig, ist eine Haftung des Verlages
ausgeschlossen.

i) Platzierungswunsche werden nach den
gegebenen Maglichkeiten bertcksichtigt.
Eine textanschlieRende Unterbringung blatt-
breiter Streifenanzeigen ist nur bei Formaten
ab 100 mm Heéhe und nur nach vorheriger
Vereinbarung maglich. Die Auswahl be-
stimmter Textseiten und ein Ausschluss von
Wettbewerbsanzeigen erfolgt unverbindlich.
Eckfeldanzeigen, die eine Hohe ab 400 mm
erreichen, werden in den Raum gestellt und
blatthoch berechnet.

j) Fur Sonderseiten und -rubriken, fur in dieser
Preisliste nicht erwahnte Teilbelegungen,
Kombinationsabschliisse und Jahresabschliisse
ab 150.000 mm sowie fur Kombinationen mit
anderen Titeln und bei Beilagenauftrégen ab
2 Millionen Exemplaren konnen vom Verlag
abweichende Preise festgelegt werden. Dies
gilt auch fur Anzeigen, die in Sondersei-

ten - aus Anlass von Jubilden, Eroffnungen,
Ausstellungen, Umbauten oder sonstigen An-
|assen - erscheinen; soweit solche Veroffentli-
chungen von der Anzeigenleitung veranlasste
redaktionell gestaltete Beitrage enthalten, ist
das hierfur seitens der einzelnen Auftraggeber
anteilig zu zahlende Entgelt in dem festge-
legten Preis enthalten; auf Ziffer 7., zweiter
Satz, wird hingewiesen.
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k) Fir den Inhalt und die rechtliche Zulgs-
sigkeit von Text und Bild der Anzeige haftet
der Auftraggeber; er hat den Verlag und die
Herausgeberin von Ansprichen Dritter freizu-
stellen. Die Freistellung erfolgt einschlieRlich
aller Kosten der Rechtsverteidigung. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der
Veroffentlichung einer Gegendarstellung,

die sich auf tatsachliche Behauptungen der
veroffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten
und zwar nach MaRgabe der jeweils giltigen
Preisliste.

1) Bei der Erstellung der ,Smart Ad” wird der
Verlag oder dessen Unterauftragnehmer zur
Aufwertung der Inhalte aus Print nach eige-
nem Ermessen die Online-Anzeige wie die
Landingpage mit Daten und Bildern aus der
Webseite oder den Social Media Profilen des
Anzeigenkunden aufwerten und erganzen. Der
Verlag bzw. deren Auftragnehmern wird fur

die jeweiligen Leistungen ein Nutzungsrecht
eingeraumt, dessen Art und der Umfang die
bestimmungsgemaRe Nutzung ermaglicht. Im
Falle der Beendigung einzelner Leistungen,
endet das jeweils Ubertragene Nutzungsrecht.
Der Anzeigenkunde rédumt dem Verlag und
deren Unterauftragnehmern soweit maglich ein
unentgeltliches, weltweites, nicht ausschlief-
liches, nicht Gbertragbares Nutzungsrecht an
allen Texten und Bildern und weiteren Inhalten,
die fur die Leistungserbringung erforderlich
sind, fur die Dauer der Vertragsdurchfihrung
ein. Sollte eine Rechtsubertragung im Einzelfall
nicht maoglich sein, stellt der Anzeigenkunde
den Verlag und dessen Auftragnehmer von
allen Anspriichen Dritter frei und ersetzt diesen
Schaden und die erforderlichen Aufwendungen,
die im Zusammenhang mit der Verletzung
Rechten Dritter entstehen.

m) Der Auftraggeber ist damit einverstanden,
dass die von ihm stammenden Texte ergan-
zend zu der Veroffentlichung in Druckschriften
ebenfalls in elektronischen Medien verbreitet
werden.

n) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden
mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch fur
laufende Auftrage wirksam.

0) Der Verlag speichert im Rahmen der Ge-
schaftsbeziehung die Kunden- und Lieferdaten
mit Hilfe der elektronischen Datenverarbei-
tung. Freiwillige Angaben werden, soweit
hierzu ausdricklich eingewilligt wurde,
zusammen mit den fur die Abwicklung des
Geschaftsvorfalles erforderlichen Angaben
von der Aschendorff Medien GmbH & Co. KG
und/oder den verbundenen Unternehmen der
Unternehmensgruppe Aschendorff fur Mar-
ketingzwecke genutzt, um interne Marktfor-
schung zu betreiben und um den Kunden Gber
Produkte und Dienstleistungen zu informieren,
die fur ihn von Interesse sein konnen. Der
Kunde hat jederzeit das Recht, einer bestimm-
ten Verwendung seiner personenbezogenen
Daten zu widersprechen bzw. seine Einwil-
ligung dartber mit Wirkung fur die Zukunft
schriftlich, soweit der Kunde als Verbraucher
handelt, ist die Textform ausreichend, zu
widerrufen. Auf schriftliche Anforderung

bzw., soweit es sich bei dem Kunden um
einen Verbraucher handelt, auf Anforderung

in Textform, wird dem Kunden auch jederzeit
Auskunft iber die zu seiner Person gespei-
cherten Daten erteilt. Auskunftsersuchen,
Anfragen, Widerspriiche oder Mitteilung iber
eine etwaige Berichtigung der personlichen
Daten sind an: datenschutzbeauftragter@
aschendorff.de, zu richten.

p) Enthalt eine Anzeige nur eine Internet- oder
E-Mail-Adresse, so wird diese nach Anzeigen-
grolBe zum Textteilpreis abgerechnet. Anzei-
gen, die nur einen QR-Code enthalten, werden
mit mindestens 150 mm/2-sp. abgerechnet.

Lusétzliche Geschaftsbedingungen
fir die digitale Ubermittlung von
Druckunterlagen fir Anzeigen

Digitale Druckunterlagen fur Anzeigen sind
solche, welche per Datentrager, direkt oder
indirekt per Fernubertragung (z.B. ISDN,
Breitband, E-Mail) an den Verlag papierlos
Ubermittelt werden. Unerwinschte Druckre-
sultate (z.B. fehlende Schriften), die sich auf
eine Abweichung des Auftraggebers von den
Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und
Ubermittlung von Druckunterlagen zurtick-
fuhren lassen (siehe ,Technische Angaben”
und ,Digitale Datentbermittlung” in dieser
Preisliste), fuhren nicht zu Gewahrleistungsan-
spriichen, insbesondere zu keinem Preismin-
derungsanspruch.

Fur die Ubertragung von digital tbermittelten
Druckvorlagen bevorzugt der Verlag geschlos-
sene Dateien mit inkludierten Schriften, also
solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich
keine Moglichkeiten der Veranderung hat.
Offene Dateien, z.B. Dateien, welche unter
Indesign gespeichert wurden, kdnnen vom
Verlag ebenfalls weiterverarbeitet werden.
Der Verlag kann bei offenen Dateien fur die
inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch ge-
nommen werden. Bei der Ubermittlung von
mehreren zusammengehorenden Dateien

hat der Auftraggeber dafur Sorge zu tragen,
dass diese Dateien innerhalb eines gemein-
samen Verzeichnisses (Ordner, siehe ,Digitale
Datentbermittlung” in dieser Preisliste),

gesendet bzw. gespeichert werden. Digital
Ubermittelte Druckvorlagen fur Farbanzeigen
kénnen nur mit einem fur den Zeitungsdruck
farbverbindlich erstellten Papierproof zuver-
lassig verarbeitet werden. Ohne Farbproof
sind Farbabweichungen unvermeidbar. Der
Auftraggeber kann hieraus keinerlei Gewahr-
leistungsanspriche geltend machen, insbe-
sondere keinen Preisminderungsanspruch.
Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Uber-
mittlung von Druckunterlagen dafur Sorge

7u tragen, dass die zu Gbermittelnden Daten
frei von eventuellen Computerviren sind. Ent-
deckt der Verlag auf einer ihm ubermittelten
Datei Computerviren, wird diese Datei sofort
geloscht, ohne dass der Auftraggeber hieraus
Anspriche geltend machen kénnte. Der Ver-
lag behalt sich zudem vor, den Auftraggeber
auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen,
wenn durch solche durch den Auftraggeber
infiltrierte Computerviren dem Verlag Schaden
entstehen.
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Leseranalyse - Auszug aus der MA 2024

Struktur des Leserschaft pro Ausgabe’

Basis 1.118 100,0 44,5 498  100,0

Geschlecht
Manner 544 48,7 49,6 2
Frauen 574 51,3 39,7 228

Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro

1.000 bis unter 1.250 Euro
1.250 bis unter 1.500 Euro
1.500 bis unter 2.000 Euro

Altersgruppen 2.000 bis unter 2.500 Euro

14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-69 Jahre
70 Jahre und élter

2.500 Euro und mehr

Kinder im Haushalt
bis unter 2 Jahre

2 bis 3 Jahre

4 bis 5 Jahre

6 bis 11 Jahre

12 bis 13 Jahre

14 bis 17 Jahre

kein Kind unter 14 Jahre

Ausbildung

Schiler allgemeinbildender Schulen
Hauptschule/Volksschule ohne Lehre
Hauptschule/Volksschule mit Lehre
Weiterf. Schule ohne Abitur, mittlere Reife
Fach-/Hochschulreife ohne Studium
Fach-/Hochschulreife mit Studium

“Alle Angaben zu Reichweiten (LpA) beziehen sich auf die ZGM-Gesamtausgabe
Berufstatigkeit It. ZMG-Fortschreibung der IVW-Verbreitungsanalyse 2024/2025, ohne Gewahr, Zahlen gerundet,
in Ausbildung , : deutschsprachige Einwohner Deutschlands ab 14 Jahren.

berufstatig (inkl. z.Z. arbeitslos)

Pensiondr, Rentner ’ y © r’n-i 2024 Tageszeitungen

nicht berufstatig, keine Angabe ~r Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (agma)
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Ortsverzeichnis fur das ZGM-Verbreitungsgebiet
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lhre crossmediale Kampagne in mehr als

420 regionalen Tageszeitungsmarken?
Score Media ermdglicht Ihnen einen einfachen und direkten Zugang zu regionalen Tageszeitungen,

den dazugehorigen Newssites (auch gezielt hinter der Paywall), E-Paper-Angeboten sowie Anzeigenblattern.
Und das ganz einfach mit einem Preis, viel Raum fir Ideen und vor allem: nur ein*e Ansprechpartner*in.

Wir erstellen Ihnen gerne individuelle Planungen. Rufen Sie uns an.

/\

SCORE MEDIA
T +49 211 819845 10

info@score-media.de GROUP
www.score-media.de / \

Score Media Group GmbH & Co. KG
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Standort Diisseldorf
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Standort Miinchen
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E-Mail  info@mav-muenchen.com
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